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ƏMƏK FƏALİYYƏTİ 

1979-cu ildən 1986-cı ilə qədər Gəncə şəhərində yerləşən “Büllur” elektronika 

məhsulları istehsalı zavodunda mühəndis vəzifəsindən şöbə müdiri vəzifəsinədək 

müxtəlif vəzifələrdə çalışmışdır. 

1986–cı ildən Azərbaycan Texnologiya İnstitutunda işləyir. 1986/1988–ci 

illərdə “Avtomatika və hesablama texnikası” kafedrasında mühəndis, 1988–ci ildən 

“İqtisadiyyat və idarəetmə” fakültəsində laboratoraya müdiri, assistent, baş müəllim, 
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kibernetik modelləşdirilməsi məsələləri” mövzusunda dissertasiya işini müdafiə 
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metodiki təminatı” – 2020-ci il. 
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yerinə yetirilməsinə dair metodik göstərişlər, 1995 

8. «Toxuculuq, yüngül sənaye və məişət  xidməti avadanlıqları» ixtisası üzrə 
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əhəmiyyəti, 2000 

17. «Müəssisənin biznes planının işlənib hazırlanması və maliyyə təhlili» mövzusunda 

kurs işinin yerinə yetirilməsinə dair metodik göstəriş, 2001 
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dair metodik göstərişlər, 2001 
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22. Əruzun fərqləndirici xüsusiyyətləri, 2005 

23. Beynəlxalq marketinq. Dərs vəsaiti, 2006 
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25. Əruzun yeni ölçüləri, 2007 

26. Əkrəm Cəfərin əruzunda əslində neçə qəlib var?, 2008 

27. Marketinq müharibələrinin aparılmasında mövqe və prinsiplər, 2008 
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29. İnformasiya iqtisadiyyatı - biliklərə əsaslanan iqtisadiyyatdır, 2010 

30. İnternet - qlobal informasiya şəbəkəsi kimi, 2010 
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2011 
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35. Elektron ticarətdə İnternet üzərindən ödənişlərin həyata keçirilməsi, 2011 

36. Marketinqin idarə edilməsi (Dərs vəsaiti), 2012 

37. İnformasiya iqtisadiyyatı (Dərs vəsaiti), 2012 

38. Информационная  экономика (Dərs vəsaiti), 2012 

39. İntellektual iqtisadiyyat və kreativ sənayelər, 2015 

40. Təhsil və insan kapitalinin inkişafinda kreativliyin tətbiqi, 2015 

41. Biliklər iqtisadiyyatı və onun ölçülməsi üsulları, 2015 

42. Informasiya iqtisadiyyatı fənnindən məşğələ dərslərinin aparılmasına dair metodik 

vəsait, 2015 
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44. ATU-nun respublika və region müəssisələri ilə qarşılıqlı inkişaf strategiyaları, 

2016 

45. Сравнение метода SWOT-анализа с методом шести шляп мышления, 2017 
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47. Professor Sabir Əliyevin əruz tədqiqatları və əruz yaradıcılığı, 2017 

48. Marketinqin idarə edilməsi. Nəzəriyyə və praktika (Dərs vəsaiti), 2017 

49. “Beyin hücumu” metodunun növləri və onlardan qərar qəbulu proseslərində 

istifadə edilməsi, 2018 

50. Elektron marketinq: təhlillər, reallıqlar, problemlər və perspektivlər, 2018 

51. Əruzun riyazi modelləşdirilməsi (Monoqrafiya), 2019 

52. Hürufizmin riyazi əsasları, 2019 

53. Hürufi kriptoqrafiyası ilə elektron imza texnologiyaları arasında bənzəyiş, 2019 

54. Imadəddin Nəsiminin riyazi-fəlsəfi poetikası, 2019 

55. İqtisadi rayonlar üzrə regional turizmin inkşafının iqtisadi əhəmiyyəti, 2021 

56. Azərbaycanda regional turizmin inkişafına ümumi baxış, 2021 

57. Müasir aviasiya meteoroloji sistemləri (Dərs vəsaiti), 2022 

58. Covid-19 pandemiyasının dünya və milli turizmə təsiri, post-pandemiya dövründə 

turizm sektorunun vəziyyəti, 2022 

59. Sosial mühəndislik və marketinq, 2023 
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61. Satışın qara qutusu, 2023 

62.  Brayan Treysinin satış üsulları, 2023 

63. Satış sənəti, 2023 

64. Sosial şəbəkələrin biznes və marketinq potensialı, 2024 

65. Satış texnikaları, 2024 

66. Sosial şəbəkələrdən istifadənin fayda, qüsur və təhlükələri, 2024 
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